132 EXPO Ciruelas Secas 2026
Industria de la ciruela chilena reafirma
liderazgo mundial y proyecta su
crecimiento global

Con una amplia participacion de autoridades, productores,
exportadores y actores clave del sector, se desarrollé la 132
version de la Expo Ciruelas Secas 2026, el principal encuentro
de la industria a nivel nacional, organizado por Chileprunes.

Con una amplia participacion de autoridades, productores, exportadores y acto-
res clave del sector, se desarroll6 la 132 versiéon de la Expo Ciruelas Secas
2026, el principal encuentro de la industria a nivel nacional, organizado por Chilepru-
nes.

En la inauguracion del evento, el presidente de Chileprunes, Pedro Pablo
Diaz, destacé el caracter unico y estratégico de esta industria para el pais. Con
una produccion cercana a las 100 mil toneladas y presencia en mas de 80 merca-
dos, Chile se posiciona como el principal productor y exportador mundial de
ciruelas secas, reflejo de un trabajo sostenido en toda la cadena de valor.

“Esta es una pequefa gran industria, que ha entregado enormes retribuciones a
Chile y al mundo. Nuestra produccién agricola, métodos de cosecha, secado,
procesos y comercializacion, son de caracteristicas Unicas, llevando al consumi-
dor final un producto cuya calidad es comparable solo con las industrias mas
complejas. Por los grados de especializacion, este es un negocio solo para
expertos”.

Sin embargo, no nos podemos conformar con un calibre 75 para nuestras cirue-
las. Aunque incomode, agrega el presidente de Chileprunes, debemos apostar a
una ciruela de mayor tamafo y dulzor para los destinos europeos que son los
mercados que estan pidiendo calidad y no solo “natural condition”.

Por su parte, el subsecretario de Agricultura, Francesco Venezian, valoro el
rol estratégico de la industria dentro del sector silvoagropecuario nacional, desta-
cando su dinamismo, capacidad exportadora y articulacion publico-privada.

“La industria de la ciruela seca es un ejemplo del potencial del sector agricola
chileno. Con mas de 600 productores, presencia en mas de 13 mil hectareas y
exportaciones que superan los 300 millones de ddlares, ha logrado posicionarse
solidamente en los mercados internacionales”, indico.

En tanto, el director general de ProChile, Ignacio Fernandez, destaco el éxito
de la industria chilena en los mercados internacionales y el trabajo conjunto entre
el sector publico y privado. “Chile es hoy el principal exportador mundial de cirue-
las secas, lo que constituye un logro extraordinario. Este liderazgo es fruto del
trabajo colaborativo y de una estrategia consistente de internacionalizacion”.
Desde la Sociedad Nacional de Agricultura (SNA), su presidente Antonio
Walker destaco la relevancia creciente de la fruta seca dentro del sector exporta-
dor chileno. “La fruticultura es el segundo sector exportador de Chile después del
cobre, y dentro de ella, la fruta seca, en especial, la ciruela D'Agen, ha ido ganan-
do un espacio cada vez mas importante gracias a su mayor superficie plantada.
Han mostrado una gran capacidad para conquistar mercados internacionales,

sobre todo por el trabajo que realizan en sostenibilidad desde sus huertos”,
sefalo.

Al respecto, Pedro Acuiia, director de Chileprunes, sefialé que “la sustenta-
bilidad en nuestra industria no es solo ambiental: es un enfoque integral que
abarca lo productivo, lo social y lo econémico, y que busca asegurar la perma-
nencia del sector en el tiempo”. Afiadié que “estamos construyendo una ruta
clara, con estandares, auditorias y certificacion, que nos permitira contar con
un sello visible hacia 2027, respaldado por el Estado de Chile”.

Produccion mundial y la fuerza de China

José Antonio Soffia, gerente comercial de Superfruit, hizo referencia a la
produccion mundial que en promedio, los Ultimos 15 afios, se mantiene en
torno a las 210 mil toneladas métricas (TM), esperandose unas 10 mil TM
menos este 2026 (pasando de 204.000 TM en 2024/25 a 191.250 como
proyeccién 2025/2026

“La oferta mundial de ciruelas secas esta altamente concentrada: cuatro paises
explican cerca del 95% de la produccion global, lo que hace que cualquier
cambio tenga un impacto relevante en el mercado; y si se mira solo Chile y
EE.UU, es un 70%”.

También hizo una referencia al mercado chino. “El crecimiento de ese pais
como mercado ha sido extraordinario, pasando de importar cerca de 5 mil TM
en 2010 a alrededor de 40 mil el afio pasado. Es un mercado clave y un desafio
estratégico para la industria. El consumidor chino asocia la ciruela a beneficios
para la salud, lo que ha impulsado su demanda y abre oportunidades de
posicionamiento”.

Por su parte, Cristian Benavente, gerente comercial de Exportadora Ran-
cagua también hizo referencia a China, pero en el mercado de las ciruelas
frescas. El 96,2% de esta fruta chilena va a China.

¢ Por qué la poblacién china consume tanta ciruela D’Agen chilena? Porque los
alimentos no procesados se asocian mucho a la buena salud (digestion, entre
otros); segundo, ese pais que se caracteriza por buscar altos azlicares y nues-
tra ciruela tiene un dulzor mayor al habitual (por ejemplo, en comparacion al
producto uzbeco); tercero hay un mercado aéreo que entiende bien la necesi-
dad de demanda china y que llega cuando la oferta local no es muy grande.
Juan Pablo Sotomayor, gerente de Produccion de Frutexsa hizo un analisis
y proyeccion productiva de la ciruela deshidratada: si bien las cifras oficiales
hablan de 13.500 hectareas con ciruelo D’Agen, creo que estamos en torno a
14.500 hectareas (por conversaciones con productores y viveros, y dado que
la data se entrega cada dos afios). Pero lo mas interesante: proyecta 16.500
hectareas al 2030.

“Hoy la industria en Chile esta en torno a las 115.000-117.000 toneladas de
produccion, y con las plantaciones actuales podriamos proyectar llegar a
130.000 toneladas en los préximos afios. Sin embargo, ese crecimiento debe
manejarse con cuidado: cada 1.000 hectareas adicionales implican cerca de
10.000 toneladas mas que el mercado debe absorber. Por eso, mas que crecer
aceleradamente, el desafio es ordenar la expansién, asegurar la calidad y
sostener precios en un escenario internacional donde otros paises también
estan ajustando su oferta”

Anadio que “es clave no sobreplantar y enfocarnos en la calidad: si queremos
sostener buenos precios, debemos cuidar la fruta y profesionalizar cada etapa
del proceso. Los buenos precios recientes han despertado un gran interés,
pero no podemos olvidar que el negocio es ciclico: basta que aumente la oferta
global para que cambien rapidamente las condiciones”.

Buscar a los Millenials y Generaciéon Z

Sebastian Valdés, director en empresas, hizo referencia al consumo de la
ciruela deshidratada, tomando como referencia 3 mercados claves para Chile:
México, Alemania y Polonia. Sin duda, cada pais tiene sus particularidades. En
México y Polonia, el consumo esta asociado mucho al precio y al PIB. En
Alemania influye menos, y en los mayores de 65 afos, practicamente nada.



Pero si se torna relevante, como tendencia comun en los tres paises, el
impacto que tienen los Millennials (nacidos entre 1981 y 1996) y la Genera-
cion Z (entre 1997 y 2012) en lo que es el consumo de la ciruela deshidrata-
da, pero en sentido contrario: al incorporarse las nuevas generaciones, el
consumo promedio per capita disminuye.

Siendo el 25% de la poblacion total, ellos representan el 40% del gasto en
bienestar. Los consumidores mas jévenes estan conceptualizando el bienes-
tar de manera distinta, dice Valdés. “Los jévenes buscan la ‘Nutricion funcio-
nal’. Ellos ven con lupa las etiquetas. Que el alimento sea un suplemento. No
quieren una pastilla, pero que el alimento reemplace lo que hace la pastilla,
como si fuese un suplemento. En este mundo, ¢como compite la ciruela?
¢ Coémo hacemos que la ciruela entre en la dieta diaria de Millenials y Genera-
cion Z en un mercado “adicto” a la buena nutricion? ; Como transformarla en
una capsula de bienestar? Aqui esta el desafio.

Por su parte, Joe Turkovich, productor de ciruela en California, ex presi-
dente del CA Prune Board y presidente del comité de investigacion
nutricional, sefiala que en el futuro de la ciruela deshidratada esta el definir
el camino a elegir: el del “valor” o el del “commodity”. Chile, dice, ya tiene el
liderazgo en volumen, pero que su segunda fase debe estar en dar el salto
hacia el liderazgo en valor, donde juega un rol relevante la I&D, la investiga-
cion de mercado, pero también la colaboracion con otros paises.

“La demanda global exige consistencia del producto y del mensaje, inversio-
nes de largo plazo, y credibilidad. Debemos saber llegar a los consumidores
de distintas maneras, entendiendo a cada cultura que hay detras. Y una
pregunta aca es si habra colaboracién o competencia. Sin duda, siempre
estaremos compitiendo, pero se puede colaborar para alcanzar un mensaje
coherente que le llegue al consumidor (global), y el trabajo a través de la
International Prune Association (IPA) es una muestra de que si podemos
colaborar. La colaboracion es muy valiosa para todos”.

Matias Guzman, Socio Fundador y COO de Neutral Farming, habloé de la
integracion de la IA en la operacion agricola, sefialando que presenta 3 gran-
des beneficios: da una respuesta inmediata en tiempo real, permite una certi-
ficacion facil y rapida, y logra una reduccion de hasta un 30% en diversos
insumos. Por ejemplo, riega y nutre con precision gracias a diagnosticos
inteligentes con recomendaciones accionables en fertilizacion y riego.

La Expo Ciruelas Secas se ha consolidado como un espacio fundamental
para toda la cadena productiva, permitiendo compartir conocimientos, identifi-
car tendencias, generar redes de colaboracion y proyectar el futuro del sector.
El evento reunié a productores, procesadores, exportadores, importadores,
autoridades y expertos nacionales e internacionales, y con una mirada puesta
en la innovacion, la sostenibilidad y la expansién internacional, el sector
proyecta seguir fortaleciendo su presencia global y contribuyendo al desarro-
llo econémico y agricola del pais.

Ciruela fresca chilena en China: a
competir con calidad y consistencia

En el marco de la 132 Expo Ciruelas Secas 2026, Cristian
Benavente, gerente comercial de Exportadora Rancagua,
entregé una mirada estratégica sobre el presente y futuro del
negocio de la ciruela fresca, con foco en el mercado chino,
principal destino de exportacion para este producto.

En efecto, el 96,2% de esta fruta chilena va a China. Se trata de 47.540 tonela-
das métricas (TM), equivalentes a alrededor de US$ 100 millones alcanzados
en 2025, con menores volumenes, pero bastante mejores precios que en 2024.
En la temporada 2026, se esperan envios por 49.387 TM.

Cifras bastante menores representan Taiwan, que tiene menos restricciones
que China en el caso de la produccion fresca, lo que impulso su venta, y se ve
un crecimiento también en EE.UU., mas asociado a la poblacién asiatica de ese
pais, y el resto de los mercados representan voliumenes muy bajos.

El 72% de lo exportado proviene de la VI Region.

Benavente destaco que la apertura y consolidacion de este destino ha significa-
do una oportunidad relevante para el sector, pero también ha elevado de
manera sustantiva las exigencias en términos de calidad, condicion de la fruta
y consistencia en los envios. En este contexto, subrayé que el desafio ya no es
solo llegar a China, sino sostener una propuesta de valor diferenciada y confia-
ble en el tiempo.

En linea con lo anterior, enfatizé que la competitividad del negocio esta cada
vez mas vinculada a la capacidad de cumplir con estandares estrictos. La
condicion de la fruta al arribo, la firmeza, el calibre y la experiencia final del
consumidor son factores determinantes para mantener y expandir la demanda.
A esto se suma la creciente sensibilidad del mercado chino frente a temas de
inocuidad y trazabilidad, lo que obliga a un control riguroso en toda la cadena
productiva.

En otro punto, Benavente sefald que el negocio de la ciruela fresca enfrenta un
escenario desafiante, donde los margenes se ven tensionados por factores
logisticos, productivos y comerciales. Y también por la misma produccién
china: en los estados del norte, cerca de Mongolia se estima que hay 60.000
hectareas plantadas (cifras no oficiales). “Para fresco son 464.000 toneladas, o
sea, 100 veces lo que Chile les importa, que de alguna forma nos habla del
potencial del mercado. Una buena pregunta es cuanto de esto va a seco; por
conversaciones informales seria en torno al 20%, cifras que habria que
chequear”, sefala Benavente.

Asimismo, destacé la importancia de comprender en profundidad al consumi-
dor chino. ¢Por qué les gusta tanta la ciruela D’Agen chilena? Porque los
alimentos no procesados se asocian mucho a la buena salud (digestion, entre
otros); segundo, ese pais que se caracteriza por buscar altos azlcares y nues-
tra ciruela tiene un dulzor mayor al habitual (por ejemplo, en comparacion al
producto uzbeco); y tercero hay un mercado aéreo que entiende bien la necesi-
dad de demanda china y que llega cuando la oferta local no es muy grande (el
5% de los envios son aéreos, equivalentes a 2.300 TM).

En cuanto a los formatos de venta, Chile exporta casi todo su volumen para
reembalaje en destino y las unidades que llegan al consumidor final son casi
todas de 200, 300, 500 gramos. En ese proceso de reembalaje tenemos
mermas del orden de 30%, sefala el ejecutivo.

No se trata solo de exportar fruta, sino de entender preferencias, habitos de
consumo y momentos clave de demanda. La capacidad de anticiparse a estas
variables y adaptar la oferta es, segun planted, una ventaja competitiva cada
vez mas relevante.

Finalmente, planted que, si bien existen oportunidades claras de crecimiento, el
futuro del negocio de la ciruela fresca dependera de la capacidad del sector
para profesionalizar ain mas su operacion, elevar estandares y adaptarse a un
entorno altamente competitivo. Chile cuenta con condiciones favorables y
experiencia exportadora, pero el liderazgo no esta asegurado.

La Expo Ciruelas Secas se ha consolidado como un espacio fundamental para
toda la cadena productiva, permitiendo compartir conocimientos, identificar
tendencias, generar redes de colaboracion y proyectar el futuro del sector. El
evento reunié a productores, procesadores, exportadores, importadores, auto-
ridades y expertos nacionales e internacionales, y con una mirada puesta en la
innovacion, la sostenibilidad y la expansion internacional, el sector proyecta
seguir fortaleciendo su presencia global y contribuyendo al desarrollo econémi-
co y agricola del pais.
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Inusitada caida de exportaciones a
Chinay las oportunidades que da
EE.UU. y Europa

Hace bastantes anos que China no dejaba su primer lugar
mensual o anual como principal destino de la ciruela
deshidratada chilena. Hasta que ese dia llegé y, hoy, es
segunda en volumen (toneladas métricas) y en retornos
(délares FOB) -detras de Polonia-, con cifras que bordean los
978 mil kilos y US$ 3,2 millones, respectivamente.

Exportaciones Ciruelas Deshidratadas de Chile
Enero - Febrero 2026

Pais Volumen (Kg)

Polonia 1.790.991
China 978.241
México 835.069
Reino Unido 727.265
Alemania 578.737
Espafia 432.774
Estados Unidos 477.075
ltalia 417.232
Turquia 474.915

10 Australia 355.981

9.312.483

FOB en US$
6.078.520
3.211.178
2.879.576
2.330.428
2.304.075
2.292.800
2.236.035
1.770.514
1.704.731
1.428.423

34.532.083
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Fuente: Aduanas  Total 50 paises

Su caida ha sido drastica y representa solo el 37,5% del volumen registrado
en igual periodo del afio pasado, cuando se llegd a 2.607 TM (y US$ 5,98
millones).

En términos de destinos, Europa lidera con fuerza los envios. Polonia se
posiciona como el principal mercado, con compras por 1.791 TM, equivalen-
tes a US$ 6,07 millones, consolidandose como un socio estratégico relevante
para la ciruela deshidratada chilena.

Buenas noticias arrojan también Estados Unidos y Espaia:

A nivel estratégico, Estados Unidos incrementd su volumen en un 32% y su
precio unitario subié de 4,43 USD/kg a un promedio para el periodo de 4,69
USD/kg, aunque si se mira solo la foto de febrero ya se situaba en 4,88
USD/kg.

En Espafa a pesar de que el volumen exportador bajo ligeramente, el valor
FOB aumenté. La foto de febrero muestra que el precio salté de 4,80 a 5,91
USD/kg (+23%), consolidandose como el mercado con mejor retorno por kilo,
lo que sugiere posicionar productos de mayor valor agregado o premium en
este destino.

De acuerdo con cifras de Aduanas de Chile, en los primeros meses del afo
las exportaciones totalizan 9.312 TM, equivalentes a US$ 34,5 millones FOB,
lo que refleja un dinamico inicio de temporada para la industria.

Como mercados relevantes siguen México, que supera los 835 mil kilos y
alcanza casi US$ 2,9 millones, liderando en América Latina.

Reino Unido y Alemania, ambos con envios superiores a los 570 mil kilos y
montos cercanos a los US$ 2,3 millones, reflejando la solidez del mercado
europeo.

Estados Unidos, con mas de 477 mil kilos y US$ 2,2 millones, sigue siendo un
destino relevante en Norteamérica.

Otros mercados destacados incluyen Espafa, Italia, Turquia y Australia,
evidenciando la diversificacion de destinos y la estabilidad de la demanda
internacional.

En América Latina, ademas de México, destacan mercados como Brasil,
Colombia y Peru (segun tendencias histéricas), que continian mostrando un
crecimiento sostenido en el consumo de este producto.

Estas cifras dan cuenta de una menor concentracion en un solo mercado, en
comparacién con afos anteriores, y reflejan una estrategia exportadora cada
vez mas diversificada por parte de la industria.

Chile es el principal productor y exportador mundial de ciruelas deshidrata-
das, llevando este superalimento a consumidores de distintos continentes y
reforzando su reputacion por calidad, disponibilidad y valor nutricional.

La informacién corresponde a datos oficiales del Servicio Nacional de Adua-
nas de Chile.

Algunas cifras relevantes que nos
dejo la 132 EXPO Ciruelas Secas 2026

Tras el exitoso evento, son nhumerosas las cifras relevantes
que nos dejaron los mas variados speakers en sus
presentaciones del miércoles 18 de marzo.

Aqui pasamos a compartir algunas de ellas, junto a las palabras que le dan
contexto:

* “Con una produccién cercana a las 100 mil toneladas y presencia en mas de
80 mercados, Chile se posiciona como el principal productor y exportador
mundial de ciruelas secas, reflejo de un trabajo sostenido en toda la cadena
de valor’. (Pedro Pablo Diaz, presidente de Chileprunes)

* “La industria de la ciruela seca es un ejemplo del potencial del sector agrico-
la chileno. Con mas de 600 productores, presencia en mas de 13 mil hecta-
reas y exportaciones que superan los 300 millones de ddlares, ha logrado
posicionarse solidamente en los mercados internacionales”. (Francesco
Venezian, subsecretario de Agricultura

* “La produccion mundial, los ultimos 15 afos, se mantiene como promedio
en torno a las 210 mil toneladas métricas (TM), esperandose unas 10 mil TM
menos este 2026 (pasando de 204.000 TM en 2024/25 a 191.250 como
proyecciéon 2025/2026”. (José Antonio Soffia, gerente comercial de Super-
fruit)

* “La oferta mundial de ciruelas secas esta altamente concentrada: cuatro
paises explican cerca del 95% de la produccion global, lo que hace que
cualquier cambio tenga un impacto relevante en el mercado; y si se mira solo
Chile y EE.UU, es un 70%”. (José Antonio Soffia)

* “Los ultimos cinco afios, la evolucién de exportaciones de Chile de ciruela
D’agen fresca es: 57,2 mil TM en 2022, 55 mil TM en 2023, luego un alza a
72,5 mil TM en 2024, para luego, registrar 47,5 mil TM en 2025. La proyeccion
para el presente afo es de 49,4 mil TM”. (Cristian Benavente, gerente
comercial de Exportadora Rancagua)

« “Si bien las cifras oficiales hablan de 13.500 hectareas con ciruelo D’Agen,
creo que estamos en torno a 14.500 hectareas (por conversaciones con
productores y viveros, y dado que la data se entrega cada dos afios). Y
proyectamos 16.500 hectareas al 2030”. (Juan Pablo Sotomayor, gerente
de Produccién de Frutexsa)

* “Hoy la industria en Chile esta en torno a las 115.000—-117.000 toneladas de
produccion, y con las plantaciones actuales podriamos proyectar llegar a
130.000 toneladas en los proximos afios. Sin embargo, ese crecimiento debe
manejarse con cuidado: cada 1.000 hectareas adicionales implican cerca de
10.000 toneladas mas que el mercado debe absorber”. (Juan Pablo Soto-
mayor)

» Si yo tomo los ultimos 5 anos, y pongo el precio promedio para calibre 70,
estoy con US$ 2,2 precio promedio. Entonces, la cuenta rapida, me lleva a
que esta dejando US$ 10.000 por hectarea el negocio. (Juan Pablo Sotoma-
yor)

* “Enlos ultimos 4 afios se han arrancado 20.000 hectareas de viha en el valle
de Colchagua, un valle muy bueno para la ciruela. Entonces, el productor que
arranca la vifia qué es lo que planta?”. (Juan Pablo Sotomayor)



Hablemos de ‘bienestar’ para conectar
con Millenials y Generacion Z

En el marco de la EXPO Ciruelas Secas 2026, Sebastian
Valdés, director en empresas, presentd un analisis profundo
sobre las tendencias que estan moldeando el consumo global
de alimentos, poniendo especial énfasis en un factor que
emerge como decisivo: el cambio generacional.

A partir de un modelo econométrico
robusto, el economista mostré6 como
ha evolucionado el consumo en
distintos mercados durante las
Ultimas décadas y proyectd su com-
portamiento hacia los préximos cinco
afos.
Mas alla de las variables tradiciona-
les como el PIB o los precios, hay un
elemento que destaca con fuerza: el
impacto de las nuevas generaciones,
particularmente Millennials (nacidos
entre 1981 y 1996) y Generacion Z
(entre 1997 y 2012). Segun el anali-
sis presentado, esta variable es la
que mejor explica los cambios en el
consumo en los 3 mercados estudia-
dos: Polonia, Alemania y México,
paises relevantes en las exportacio-
nes chilenas de ciruelas deshidrata-
das.
Millennials y Generacion Z no solo
representan cerca del 25% de la
poblacion, sino que concentra alrededor del 40% del gasto en bienestar. Se
trata de un consumidor radicalmente distinto, que entiende la alimentacién
como parte de un enfoque integral de salud y calidad de vida.
Para este segmento, el bienestar no es algo ocasional, sino una practica
cotidiana que guia cada decision de consumo. Buscan productos con respal-
do cientifico, analizan en detalle la informacion nutricional y priorizan la
calidad por sobre el precio, sefiala Valdés. “A la vez, estan altamente influen-
ciados por el entorno digital, combinando fuentes expertas con contenidos
provenientes de redes sociales”.
Este nuevo perfil plantea desafios relevantes: se trata de consumidores
“maximizadores”, que evaltan constantemente si un alimento realmente
aporta valor a su salud. En ese contexto, conceptos como nutricion funcional,
salud intestinal, control del peso o bienestar mental adquieren un rol central.

El desafio a futuro

Uno de los hallazgos mas relevantes de la presentacion es que, en la medida
en que estas generaciones ganan peso en el mercado, el consumo de ciertos
productos tradicionales tiende a disminuir si no logran adaptarse a sus
nuevas expectativas.

Esto abre una pregunta estratégica para la industria: scémo lograr que
productos como la ciruela deshidratada se integren en la dieta diaria de estos
consumidores? ;Como posicionarlos no solo como alimentos, sino como
verdaderas soluciones de bienestar?

Valdés plantea que la clave esta en comprender profundamente a esta gene-
racion y en comunicar el valor del producto en sus propios términos. Esto
implica avanzar hacia una propuesta mas clara en torno a sus beneficios
funcionales, su aporte nutricional y su rol dentro de un estilo de vida saluda-
ble.

El analisis concluye con una reflexion estratégica: el cambio ya esta en
marcha. Los mercados estan evolucionando y Millenials y Generacién Z esta
definiendo las nuevas reglas del juego. En este contexto, la industria enfrenta
el desafio —y la oportunidad— de adaptarse a tiempo.

Experiencias internacionales muestran que el camino pasa por invertir en
posicionamiento, desarrollo de marca y comunicacion efectiva hacia estos
nuevos segmentos. Mas que competir solo por volumen, el foco debe estar
en capturar valor en un mercado cada vez mas sofisticado.

Consolidando relaciones y negocios
en ferias internacionales

Chileprunes y varios de sus asociados estuvieron presentes
en relevantes ferias internacionales para las ciruelas
deshidratadas: MEWA India 2026, que se llevé a cabo entre el
23y 25 de enero, y luego, Gulfood Dubai, del 26 al 30 de enero.

Justamente, es en esos eventos clave donde la industria chilena de este fruto
establece lazos comerciales y vinculos de confianza con los grandes importa-
dores internacionales (retail, distribuidores, entre otros), generar networking,
conversar sobre tendencias, mercados, precios y formatos, entre otros, y
generarcierres de las ultimas compras de la temporada.

El director ejecutivo de Chileprunes, Pedro Acuia, sefiala que la participacion
chilena en estas ferias “es de tremenda relevancia dado que hay comprado-
res y visitantes de todo el mundo. Aprovechamos de realizar varias reuniones
con clientes y prospectos, concretar compromisos de compra, y visitamos
ferias y supermercados para ver tendencias y en qué anda la competencia.
Muchas actividades las hacemos en conjunto con los asociados permitiendo
un rico intercambio de opiniones, experiencias y conocimientos”.

En ambos eventos estuvieron Pablo Morandé, José Antonio Soffia y Martin
Correa, todos de Superfruit, Vicente Cepeda de Prunesco, Sebastian Aguile-
ra y Joaquin Tagle de South 365, y Juan Coloma de Kaikén, acompafiados de
Chileprunes. Mientras que al evento de Dubai se sumaron Sebastian Plaza,
de Frutexsa; Marcelo Lacunza, de Prunesco; Grace Diaz y Bruno Ceroni,
ambos de Goodvalley; Pedro Monti, de Silvestres; José Ignacio Lanza de
Baika; Cristian Infante y Domingo Calvo de Pacific Nut, entre otros.

MEWA es un evento imprescindible para exportadores e importadores, mino-
ristas, procesadores, chefs, expertos en envasado y marcas de productos
saludables. Cuenta con mas de 10.000 visitantes, 300 expositores, de 50
paises, donde se cruzan negocios, innovacion y networking, y por ello, Chile,
pais numero 1 en produccion y exportacion mundial de ciruelas deshidrata-
das, tuvo un stand en la feria.

Por otro lado, Gulfood es la mayor feria de negocios, abastecimiento e inno-
vacion en alimentos y bebidas en Medio Oriente y Africa. Realizada en Dubai,
Emiratos Arabes Unidos, acoge sobre 5.500 expositores de mas de 130
paises. En los ultimos afios, Chile ha sido protagonista, mostrando sus
productos basados en alimentacién sana, segura y sostenible, representada
por ciruelas deshidratadas, nueces, almendras, avellanas, pasas, avena,
entre otros.



Grandes proveedores parael agroy la
industria de la ciruela deshidratada

Summit Agro, Southern Solutions y Abastible proveen de
importantes soluciones para el sector.

En Chile contamos con grandes proveedores que facilitan el trabajo en los
huertos, tanto para el agro en general, como para la ciruela deshidratada en
particular. Summit Agro, Southern Solutions y Abastible son tres actores
relevantes en el sector, posicionandose como lideres en sus respectivas
categorias:

Drones cada vez mas avanzados para el sector agricola

Summit Agro Chile, multinacional japonesa especialista en insumos agrico-
las sustentables, y con presencia en Chile desde 2014 y con mas de 40 afios
a nivel global, entrega a sus clientes una amplia gama de soluciones que
incluyen productos fitosanitarios, bioestimulantes y servicios tecnoldgicos
para apoyar la agricultura.

Rodrigo Carvallo, subgerente de Marketing e Innovacion a nivel nacional de
Summit Agro Chile, sefiala que, entre los principales productos de la marca,
se encuentran los drones de pulverizacion, que tienen la ventaja de ser
utilizados con un alto grado de autonomia. Mas de 150 mil hectareas de
cultivos y frutales en Chile estan siendo sobrevoladas por los drones DJI, de
origen chino.

Ver detalles aqui: Drones cada vez mas avanzados para el sector agricola —
Chile Prunes Association

Ashlock, recibiendo un servicio de postventa de excelencia

Con cerca de 200 maquinas operando en Chile y presencia en alrededor de
50 empresas del rubro, Ashlock —representada en el pais por Southern Solu-
tions— ha consolidado un modelo de negocio donde el servicio postventa no
es un complemento, sino el corazén de su propuesta de valor.

Asi lo explica Jorge Searle, gerente comercial de Southern Solutions, quien
destaca que una de las principales fortalezas de la compafiia radica en su
capacidad de acompafiar de manera permanente a sus clientes, asegurando
la continuidad operacional de sus equipos a lo largo de toda la temporada.
Ver detalles aqui: Alrededor de 200 maquinas de Ashlock reciben servicio
postventa de excelencia — Chile Prunes Association

Abastible, optimizando deshidratado y tiernizado de ciruelas

Por largos afios, Abastible ha aportado valor en el desarrollo e implementa-
cion de soluciones energéticas que permiten generar un proceso optimo de
secado y tiernizado de ciruelas mientras se eficienta el consumo energético,
se mejora la calidad del producto final y se minimizan las mermas.

Es asi como la compania cumple su objetivo de ser un continuo socio estraté-
gico y logra, con una mirada sistematica, optimizar y eficientar los procesos
productivos del sector.

Auspiciadores Expo Ciruelas Secas2026

Indicadores de la industria chilena
primeros 2 meses 2026

Volumen exportado
9.312.483 kilos Principales mercados
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Estos 10 paises representan
el 75,9% del volumen dentro
de los 50 destinos de prunes
chilenas a la fecha.

Monto exportado
34.532.083 US$ FOB.

Fuente: Aduanas de Chile.



