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Por qué estamos aqui

Entremos en materia

Temporada 2025

Profundicemos conceptos: Sabor
Economiay alternativas de consumo
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Proyecciones

frusan

X 4

12 EXPO

ciruelas secas



S

v L) ¥y 4
- QL M
3 p/ >M..< s
5 T
- ' !
i .. | ,_ mm
e O
"

12¢




Evolucion de las exportaciones totales y al Lejano Orientes las ultimas cinco temporadas

mmm \/olumen total exportado de chile (cajas) mmm \/olumen exportado a Lejano Oriente (cajas) Precio promedio estimado (ret kilo/USD)
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¢ Porqué estamos aqui?

, Exportadores (Toneladas)
Seleccionar primeros N 10

2024-2025
Exportadores TOP 10 (Kilos) Lo Garces ica. | 7 515
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Entremos en materia
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Resumen Sofie de FullBloom

* Temporada anterior desastre.

 Granvolumen se vendié en todo el pais.

« Consumidor busca economiay conveniencia.

e Sabory consistencia, mas por menos, sin errores.

e Variabilidad por gran niumero de actores (etiquetas)
 Corto periodo de comercializacién 4 semanas.

* Reconoce el profesionalismo productivo Chileno.

* Piden extender la oferta, zonas, variedades.

* Producto perfecto.
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Temporada 2025 frusan

Infermation wplosded untill week 11

Sugarplums (Dagen) loads - (1 Equiv FCL = 21.600kg - 2400 boxes)

Total Toneladas Total Cajas Eq. 7 Kg Grafico Avance por: \
Mes LOADS TO CHINA Equiv FCL = 2.400 boxes - Skg 5.312.995 Equiv kg box loader
Avance semanal Ton -1.122 FCLS vs 23-24
2.666
Temporada ® 2024-2025 2.188 2.693.025 kg boxes vs 2324
O somil T
27187 349/ 2390
22-23 23-24 24-25 = o Vs £3-
25 mil /
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Temporada 2025

Avance semanal Ton

Temporada ® 2023-2024 @ 2024-2025
- frusan
33448
87
2Mm
a B 1% 54 52 24- 25 B PRiSRISRER
. a3 AR o v DFi[1H: 2025/2/28
-2 o Vessel ETD Week ETD ETA Shenzhen| Shangai | Ningbo | Yantian Hit
.2 : 1d0¢ Buenaventura Express | 2-2025 12-01-2025 2025/2/4 0 0
= 7 Humboldt Express 4-2025 26-01-2025 2025/2/18 S 9
"_6 / 11.018 Ever Lambert 5-2025 | 28-01-2025 2025/2/23 3 3
10 8443 ___ Buenos Aires Express 5-2025 28-01-2025 2025/2/25 135 135
fes Clifford Maersk 5-2025 28-01-2025 2025/2/26 10 10
- .94 Ever Liven 6-2025 04-02-2025 2025/3/3 50 50
- - /U’{’J 4771 Wan Hai 625 6-2025 04-02-2025 2025/3/3 38 39
1 3 36 3288 Seaspan Belief 7-2025 10-02-2025 2025/3/6 504 1 505
O or ‘ : ~ Charlotte Maersk | 6-2025 | 04-02-2025 | 2025/3/8 | 125 2 127
i : i & ) i X Ever Legion 7-2025 10-02-2025 2025/3/10 110 4 2 117
Maersk Lima 7-2025 10-02-2025 2025/3/11 194 13 207
Seaspan Brightness 8-2025 17-02-2025 2025/3/12 621 22 644
Ever Lucky 8-2025 17-02-2025 2025/3/17 62 5 1 67
° C osec h a d e Fruta | nma d ura Montevideo Express 9-2025 24-02-2025 2025/3/18 269 10 279
. Skagen Maersk 8-2025 17-02-2025 2025/3/18 71 14 85
e (Consecuencias Wan Hai 612 8-2025 | 17-02-2025 2025/3/19 44 44
=it 2163 155 1 2 2322
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cComo vamos?

e Sabor
e \Ventanade cosecha
e Parametros

* Astringnciay
jugosidad

e Pendiente de resolver
(I&D)
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Sabor

°Brix

Acidez
Astringencia
jugosidad..

:Que es el sabor de la frutis,.

‘:h 2 “
El sabor se describe como la inte;

7o,

, !ado, el

sabor se relaciona con las propor volatiles
presentes en la fruta, concretamd®. # y los

acidos son detectados por cinco clases de receptores en la lengua: dulce, dcido,

salado, amargo y umami (sabor proteico, representado por el glutamato). Por otro
lado, los compuestos volatiles, que crean los aromas de la fruta, son detectados por
mas de 650 tipos de terminaciones nerviosas olfativas que se encuentran en la nariz.

Dra. Macarena Farcuh — Profesora Asistente y especialista en Extensién, Universidad de Maryland, College Park, USA
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cComo vamos?

* Economia, demanda
interna.

e 3C:Conveniencia,
Consistenciay Calidad
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Situacion econdmica de china

CRECIMIENTO DEL PIB DE CHINA
Crecimiento anual @ C(Crecimiento trimestral

15% — I\

Xi Jinping se reune con

10— directivos de
. tecnologicas chinas en
50 — senal de apoyo al
sector
N —
17 fobrero 2025 - 06:24 ) 3 minutos
O% ] l ] T Shanghdi (China), 17 feb (EFE)- El presidente chino, Xi Jinping,

celebrd este lunes un simposio con los lideres de destacadas

empresas tecnologicas del pais en lo que los medios han calificado

como muestra de apoyo para un sector quo en los ultimos afios

habia estado en el ojo del huracin ante Las campatias reguladoras
'5% - de las autoridades.

La agencia oficlal de notickas Xinhua indicd en un breve despacho
que Xi spronuncio un importante discursos tras sescuchar a
representantes de emprendimbentos privadoss, sin ofrecer adn

= ‘l O% —_— detalles al respecto de su alocucion o de la identidad de los
empresarios que asistieron al encuentro,

2013 2014 2015 20

Fuente: Reuters / Gréfico: LR-ER

C:“XI Jinping promete apoyo a los gigantes
tecnologicos de China ante la tormenta
arancelaria de Trump

El presidente chino reclama unidad de accién al sector privado ante los retos
economicos internos y externos

L2

Xi Jinping se reline con los titanes empresariales de
China, incluido Jack Ma de Alibaba

Belfing promete apoyo “inquebrantable” al sector privado mientras busca reactiver la
economia.

Por: &, McMerrow, £ Olcott y A Nell Al Pubicado Luses 17 de foboern de 2029 & las 2000 brs.

Por qué el presidente Xi Jinping busca estrechar lazos
con los magnates chinos

Xi prometio un "apoyo inquebrantable” a las empresas privadas, incluido ¢ apoyo financiero y b reduccion de
impuestos. y la creacion de un entormo competitivo mas justo
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Qué sabemos $
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Precios de venta Retornos FOB por calibre
Meoneds ,:“: JD:;EEG K:;-:s:!l. :ﬂii;}::! . -
ProChile’’ ProChie’
(1} . - I % . oril ao s oml a1 %
PRECIO PROM RETORNO PROD ventas referenciales W8-W11
TEMPORADA |CALIBRE FOB CAJA USD |FOB KG USD
RMB KG USD TEMPORADA CALIBRE PRECILC;EROM FOB CAJA USD FOB KG USD RETORNL?S;ROD KG
2023-24 XL = L L fes 2024-25 XL 150 12,46 1,38 0,60
L . _ - i Lol Lo 2024-25 ) 190 17,15 1,91 1,08
2023-24 2] 198 18,09 2,01 1,18 2024-25 2] 200 18,32 2,04 1,20
2023-24 3] 210 19,50 FL 1,32 2024-25 3 215 20,08 2,23 1,38
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Desafios

e Sabor, astringencia, Jugo, mucho mas Brix.

e (Consistencia en cada fruta de comienzo a fin.
* Nuevas formas de comercializacidon

* Cliente altamente selectivoy con muchas
alternativas.

* RRSS, tiktok, influencers y su impacto. Tt L) | | '

* Atencion a lastendencias, jOvenes.
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Proyecciones

* Producto apreciado, conocidoy en crecimiento. Demanda OK

* Producto: falta afinar, I&D, alargar temporada

 Oferta: Desarrollo venta temprana, venta semanal sostenible, 10 x 10?
« Consumidor: Economia deprimida, demanda interna baja.

* |ndustria Chilena: desafios para liderar el cambio y trabajo como pais.

La proyeccién para China al 2035
es de (9444 ioneladas secas de
ciruela europea

TOMELADWAS SECAT ESTIMADAS
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Muchas Gracias

Ricardo Gonzalez G.

Gerente de Productores
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