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Multiples demandas simultaneas sobre el sector
agropecuario... A

Mantener los "
o productividad
servicios
y la

ecosistémicos .
produccion

Nutricion

https://sites.google.com/a/cornell.edu/quinoa-production-in-bolivia/
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... bajo una nueva normalidad




Marcos internacionales para la sostenibilidad
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Convencién Marco
de las Naciones Unidas sobre
el Cambio Climatico

|

Insta a las Partes, las organizaciones pertinentes
y a otros grupos que aumenten sus esfuerzos
en relacion con la agricultura sostenible, entre
otras cosas, reforzando el papel de los pueblos
indigenas y las comunidades locales, mujeres y
jovenes, con miras a erradicar el hambre y la
pobreza, logrando al mismo tiempo la seguridad
alimentaria
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Mensajes cada dia mas comunes

%) iy Yes Sustainable cotton sector
Hite €Cig continues to grow, bring farmers
higher incomes
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Consumers want sustainable options.
What food producers, suppliers, and
retailers can do now

m
By Natasha Foote | EURACTIV.CO

Jan 16,2023



Frequency of Sustainable Behaviors
“Most” and “All of the Time,” Average of 23 Markets,* 2019-2022

Tendencias de “
. Use my own shopping bag [ .
consumidores oo o

Eat healthy feod

Recycle

Wash dishes/laundry in cold water

fvoid products that are bad for
environment

F

Avoid single-use plastic

F__.

Avoid excessive packaging

Consider environment when travelling

W2022
Set aside food waste for co m2021

m2019

Eat plant-based food

*For consistent tracking, this chart only includes Argentina, Australia, Brazil, Canada, China, France,
Germany, Hong Kong, India, Italy, Indonesia, Japan, Kenya, Mexico, Nigeria, Saudi Arabia, South Africa,
South Korea, Spain, Sweden, Turkey, UK, and USA

Q4. Now we would like you to answer a few questions about what you do in your everyday life. Please
indicate how often you do each of the following.

Globescan, 2022



Tendencias de consumidores

estadounidenses

Figure 1
Extent that sustainability resonates with US consumers, 2 to 3 years ago vs. today* k
Overall Gen Z (18-24) . Millennials (25-39) Gen X (40-60) Boomers (60+)
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. Sustainability is an integral part of my identity; it defines who | am and my purpose in life

Sustainability is a core value for me, and it influences many aspects of my daily life
. Sustainability is important to me, and it is increasingly influencing some aspects of my daily life

*Survey question: Thinking about your attitude toward sustainability two to three years ago (i.e,, in 2019 before the pandemic) and today,
to what extent does sustainability resonate in your life and personal values?
Source: L.E.K, survey and analysis



Elreencue trodelai dusina
ustry is meeting agai

Tendencias de consumidores europeos (clima) 108¢e

* 58% considera importante el impacto climatico al comprar alimentos y
bebidas

* 69% elegiria un alimento mas respetuoso con el clima frente a una
opcion mas barata

*

* 51% se declara dispuesto a pagar mas por alimentos elaborados sin ProChile’}
combustibles fosiles.

* 31% ya elige opciones sostenibles en sus habitos de compra.
* 76% quieren ver en la etiqueta la huella de carbono de los alimentos.

* 74% creen que las empresas alimentarias deberian trabajar para reducir K/\
las emisiones en su produccion de alimentos GRS fes

associ
https://www.yara.com/corporate-releases/strong-european-consumer-demand-for-sustainable-food/




Compromisos de la industria
/ 100% de 14 \

ingredients claves
seran producidos
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nilever: pondra etiquetas de
carbono en 70.000
productos, e invertira $1.2B
sostenibi!idad en su NV, para elim’inz.lr el uso de
P‘|?:jtaf?ho d? $7.4 sostenible a 2030 petroqwml'cos' de sus
e inversiones productos de limpieza a 2030/

N / S\ // —
Syngenta Reduur en

4 N

Blackrock: Integrar

Remover

emisiones historicas a 2050

es a 2030 Delta: ser primer
/ . / \_ aerolinea C neutral )
4 4 )
Reducir emisiones 30% por Proteger, gestionar o restaurar
Apple:ser C tonelada de producto a 2030 en por lo menos 50M acres de
neutral a 2030 todo su cadena de suministro . .
tierra y |M millas cuadradas de

L p \_ /  océano 2 2030 g
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Estandares voluntarios de sostenibilidad
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Growing fast - Selected products certified by sustainability standards (minimum possible area)

Commodity @ Bananas @ Cocoa @ Coffee @ Cotton @Oil palm @Soybeans @ Sugarcane @Tea @

60M

40M

Hectares (Millions)

20M

oM
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

https://standardsmap.org/
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(En que consisten!?

El estandar

A

Sistemas de ProChile’?
estandares de

sostenibilidad

Sistemas de Capacitacion y
aseguramiento | asistencia tecnica
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;Porque usarlos? =2

|dentificar un camino para
seguir mejorando practicas

Reconocer lo que se
hace bien

Mejorar las condiciones
X,
de su lugar ProChile’

Generar confianza

Permanecer competitivos

en el mercado

Ser proactivos desde la
perspectiva
comunicacional

Abrir nuevos
mercados

Reducir riesgos




Diferenciador estrategico para el agro de la region

"2

S * Impulsado por EMBRAPA

e Certificar carne con
N A A emisiones mitigados a traves
Nationally Appropriate Mitigation Actions

CAFE DE COSTA RICA de sistemas silvopastoriles

2

Programa Argentino
de Carbono Neutro

="

e Café = 9% de emisiones de GEIl

ol lle
de CR 2 (’%
e 25.000 ha cubiertas con una 5 /g, e * Impulsado por bolsas de
reduccion de 60.000+ tCO2e O\ cereales
* 4.5M euros movilizados 6\ e Privada, voluntaria —
* Un café diferenciado, reconocido .\ M0 ' i
, Q?' ; ‘06 cubriendo alimentos,
por su precio en el mercado lian bebidas, y bioenergias
internacional el * Ayudar a promover

exportaciones



Ya tienen
un gran

certificacion en
sustentabilidad
para productos
agricolas
nacionales



Objetivo General:
"Desarrollar e implementar un estandar de
sustentabilidad para el sector agroindustrial
de ciruelas deshidratadas, con amplia
validacion de los grupos de interés del
sector”

7 (chils
Sl . prunes

Irnavacion Agrara association

PATROCINADOR EJECUTOR

mwe 2

ASOCIADO ASOCIADO ASOCIADO




|dentificacion de stakeholders (mas de 600
actores).

Conformacién de comités de gobernanza.

Priorizacion de tematicas en base a encuesta
realizada.

Benchmark de estandares de sustentabilidad a nivel
nacional e internacional.

Propuesta de buenas pgcticas a incorporar en el
estandar y validacion con especialistas de la
industria.



;Que es la sostenibilidad?

Soil salinity
management

Energy management

Nutrients and soil fertility
management

Integrated pests management

Pasturelands management

Erosion
management
Post harvest |0%3=3

management

Livestock
management

Fishery and aquaculture

management
Water and irrigation

management Wetlands

management

Social
Econdmico
Ambiental

Institucional




iMuchas Gracias!

Kelly Witkowski

Marzo, 2023
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